
Dove"בעד עצמי  :"
–משנים נקודת מבט 

Doveעל הבת שלי ואפילו על , על עצמי

2018אפי 
מגזר עסקי–פעילות חברתית וציבורית : קטגורייה



עולם מוצרי היופי והטיפוח נמצא במאבק תמידי  



?  הבעיה
תעשיות הטיפוח והיופי יוצרות אשליית יופי

שאי אפשר לעמוד בה



ואם גיל ההתבגרות לא היה מספיק קשה
אשליית היופי הזו מגבירה את השנאה עצמית שהפכה  
חלק בלתי נפרד מחייהם של בנות ובני הנוער בישראל



והנתונים מזעזעים

60%
מהילדות נמנעות  

מללכת לחוגי ספורט 
שהן אוהבות בגלל 

שהן מתביישות בגופן

72%
מהנערות מעידות 

שהן חוות לחץ עצום 
להיראות יפות

רק 

11%
מוכנות להגיד על 

עצמן שהן יפות



"בעד עצמי"תוכניתעומד מאחורי DOVEשהמותג כבר שנים 
המגיעה אל בתי ספר עם סדנאות ופעילויות

שמטרתן לעזור ולבנות דימוי גוף חיובי בבני נוער



ולמרות ההשפעה הממוקדת
הבינו שזה פשוט DOVEב־

לא מספיק



:המשימה השנה
לתקוף את הבעיה דרך ההורים



:נקודת המוצא
ובתחזוקבחיזוק , להורים יש תפקיד מהותי בעיצוב

הפנימי של ילדיהם  העולם 
יש לספק להם את הכלים והידע להתמודד ולעזורולכן



,יתרה מכך
:תפקיד כפול( ובעיקר לאימהות)לפנייה להורים 

שינוי הדימוי העצמי שלהן כלפי עצמן



?איך
"בעד עצמי"DOVEתוכניתלייצא את 

אל מחוץ לכותלי בתי הספר



נקודת המכירה כערוץ הפצה: הפיצוח
לפגוש את הצרכנית " מקום-ה"הבינו שנקודת המכירה היא DOVEב־

ושאת הרגע הזה אפשר לנצל 
על מנת לייצר קשר משמעותי ורגע של השפעה ושינוי



1#
שיתוף פעולה עם רשת סופר פארם 

אלף חוברות מידע מיוחדת  150הפצת ו
טיפים ונתונים על  , מלאות בכתבות

העצמי  דימוי גוף וטיפוח הביטחון 
הנערות הצעירות של 



2#
שיתוף פעולה עם רשת סופר פארם 

עם  DOVEהצבת סטנדים ושלטים של
מידע  , "בעד עצמי"מסרים של 

וסטטיסטיקות על תפיסות הנערות על  
הסופר־פארםעצמן ברחבי 



(וכדי להגיע לקהל גדול יותר)לצד נקודת המכירה 
עלה קמפיין דיגיטלי עוצמתי

שלא הותיר עוד מקום לאדישות



:  התוצאות
!הצלחה כפולה



DOVEעל רצפת המכירה הצלחנו לייצר העדפה משמעותית ל־
ועלייה במכירות

ללא הקמפיין, לכןכספית ממבצע עמוק יותר שהתקיים תקופה קצרה קודם6יותר כמותית ופי 3.5פי 



דימיוןמעבר לכל היתההתפוצה –למרות תקציב מוגבל 
בדיגיטלשקלים בלבד 250,000בתקציב של 

(מעל למצופה)מיליון צפיות בסרטון 2.5להגיע ל־DOVEהצליחו ב־
צעירות לנערותאמהות–ולגעת בעיקר בקהל היעד 



DOVEכך הצליחו ב־
אלא להעניק כלים לשינוי ושגשוג–לא רק להעביר מסר 

לגעת בליבן, לסחוף את הצרכניות
ולזכות בהעדפה שלהן



!תודה רבה


